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METEO MAZZATA

Le previsioni shagliate
che penalizzano

il business del turismo

Giacomo Susca
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La meteo
mazzata

di Giacomo Susca

occiolonidipioggia, saet-
G te,sullosfondounanuvo-

la grigia. Grigia quanto il
nostro umore quando scopria-
mochelagitaalmaredelprossi-
mo weekend dovra saltare, a
meno chenoncirassegniamoa
passaregiornaterinchiusiinho-
tel. Basta un’icona che si mate-
rializza sullo smartphone per
convincerciadisdirelaprenota-
zione. In questo modo siregola
infattiunitaliano su cinque, se-
condo le statistiche.

11 contraccolpo per alberghi,
B&B, villaggituristicie campeg-
gi, in termini di affari in fumo,
gia cosi sarebbe pesante. Ma il
guaio & persino peggiore quan-
do previsioni catastrofiche non
siavverano eil sole splende co-
mesenientefossesugliombrel-
lonichiusi.Alloraaldannosiag-
giungelabeffa. Elarabbiadeiva-
canzieri traditi dalle «Cassan-
dre del meteo».

ILSALASSO

L'estate2014 estatalapeggio-
redadecenni. Percolpadelmal-
tempo, che ha funestato le ferie
degliitalianifinoaluglioinoltra-

to.Ecomesenonbastasse,ime-
teorologi sembravano non az-
zeccarneuna. Ora, l'estate 2015
noncominciasottoimiglioriau-
spici:«Saraunastagionedaifor-
ti contrasti», preannunciano gli
esperti. Scopriremo presto se i
pronostici saranno rispettati.
Sbagliare € umano, pero ha pur
sempre un costo. Peril turismo,
locomotiva che in Italia vale il
10,3%delPiledalavoroa2,6 mi-
lionidipersone, ilconto puoes-
sere davvero salato. Almeno 40
milionidieuro ognifinesettima-
nadi alta stagione (20 al giorno
travenerdie domenica), posso-
no evaporare lassu tra le nuvo-
le, a causa delle disdette di chi
sceglie di non muoversi anche
soloallaprimaminacciaditinta-
relle «<bagnate».

CIAO MARE

Un paio diweekend fa & stato
il ciclone «Venere» a rovinare i
piani di prime fughe al mare.
Tra freddo e temporali, al-
I'asciuttosonorimastisologliin-
cassi tanto attesi da albergatori
eristoratori. Lungolarivieraro-
magnola, dai Lidi di Comac-

chio fino a Cattolica, il rischio
chepossaripetersiun’altraesta-
te «<anomala» mette in allarme
I'Osservatorioturisticoregiona-
le, chesieaffidatoallasocietadi
consulenza Trademark Italia
per calcolare 'impatto econo-
mico del cattivo tempo, soprat-
tuttoincasodiprevisionimeteo-
rologiche errate o fuorvianti.
Spiegailricercatore Alessandro
Lepri:«Inunfinesettimanadilu-
glio o agosto,i690mila postilet-
todisponibilinellestrutturedel-
lariviera sono occupati media-
menteal 75% (trend peraltrova-
lido a livello nazionale, ndr).
L’occupazione massima si rag-
giungerebbe con!’afflussodicir-
ca 168mila persone al giorno».
Maseipotenziali turistisifanno
condizionare da previsioni po-
coconfortanti-eufemismo-so-
nodolori.Leprimostracifrerite-
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nute addirittura prudenti: «Co-
meminimo, avremo il mancato
arrivo di 33.600 persone al gior-
no». L'esperienza sul campo
confermachedueitalianisudie-
cirinunciano aspostarsiin pre-
senzadiprevisionimeteonega-
tive. «Ipotizzando una propen-
sione media allaspesa di 90 eu-
ro al giorno, si perdono poco
pittdi3 milioni di euro per ogni
giornodimancatapermanenza
inriviera». In sostanza - riassu-
me Lepri -, bastano piccole im-
precisionipergenerareunaper-
dita diricavi paria 12 milioni di
euroognidueweekend,indotto
escluso(altrimentilamazzatae
stimatain 20 milioni). L'Emilia-
Romagna, secondoilsuoOsser-
vatorio, offrecircail 15% deipo-
stilettorispetto aglioltre 4,7 mi-
lioni nelle strutture ricettive di
tutta la penisola, mentre I'Istat
gliene attribuisce 452mila, os-
siail9,5%. Siscopre percio cheil
danno peril sistema-Paese puo
ammontare come minimo a 20
milionidieuroalgiorno, inunfi-
nesettimanadialtastagione.La
postain gioco € molto alta.
LosannobeneancheinVene-
to dove il «conto», applicando
glistessi criteridi quantificazio-
nedeldannousatiinEmilia-Ro-
magna, toccherebbe 3,2 milio-
nidieuroalgiornoinaltastagio-
ne,poichévantaunbacinod’ac-
coglienzacomplessivosuperio-
re (oltre 712mila postiletto uffi-
ciali). Un anno fa, contro i «<me-
teo-terroristi» € sceso in campo
pure il governatore Luca Zaia.
Confcommercio Veneto non si
auguradiritrovarsiad affronta-
re un’altra estate senza sole:
strutture ricettive, ristorazione
ecommercionel2014hannovi-
stoifatturatisgonfiarsidi265mi-
lioni di euro, con 6mila posti di
lavoro persi. Un bollettino di
guerra, altro che meteorologi-
co, conviene il presidente di
ConfturismoVeneto Marco Mi-
chielli: «Sia chiaro, non ce la
prendiamo con i meteorologi

chesvolgonoseriamentelaloro
professione. Mettiamo in guar-
dia dagli sciamani delle previ-
sioni a 10 giorni e pit, la cui at-
tendibilitaepariazero».Manca-
nostrumenti per difendersi, ga-
rantiti per legge. «Alla politica
chiediamo provvedimenti, ser-
ve un’Authority che regoli i siti
meteo commerciali e punisca
gliabusi. Moltiusano toni allar-
mistici che danneggiano la pri-
maeconomia del Paese. E met-
tonoinginocchiomigliaiadiim-
prenditorielavoratori, giainde-
boliti dalla crisi e dalle tasse».

Tracciando una mappa del
«disastro» in concomitanza di
previsioni scoraggianti, la To-
scanaconb32milapostilettotu-
ristici (oltre 35mila dei quali in
Versilia) potrebbe subire perdi-
te diricavi per quasi 2,5 milioni
al giorno, sempre nei fine setti-
mana diluglio e agosto.

In Puglia con circa 250mila
postilettocensitidal Garganoal
Salento, negli ultimi anni in ci-
ma alla lista delle preferenze
deivacanzieri, possiamostima-
re mancati introiti per pitdi un
milionedieuroalgiorno.Delre-
sto, sempreintorno almilionci-
no quotidiano sarebbeloscotto
da pagare per altre regioni che
puntanostrategicamentesultu-
rismo, specie balneare: Sicilia,
Campania, Calabria e Mar-
che.

LA GIOSTRA SI FERMA

Il grido d’allarme arriva an-
chedaiparchidivertimento, tra
i pii penalizzati da errori nelle
previsioni,essendomoltospes-
sometadivisitediungiorno.Co-
metestimoniaMaurizioCrisan-
ti, presidente Anesv (Associa-
zione nazionale esercenti spet-
tacoli viaggianti e parchi), «lo
scorso ponte del primo maggio
mi ha scritto un gestore di un
parcotematicosiciliano,cheha
subitopesantiperdite per colpa
diprevisionicheannunciavano
piogge copiose per quasi tuttoil

giorno. Soloilsabato dopole 17
c'estataunaleggerapioggiadu-
rata un quarto d’ora, mentre la
domenicanon & scesauna goc-
cia. Risultato: il parco ha emes-
s0 395 biglietti il sabato e 560 la
domenica, controi quasi4mila
della festivita precedente. E so-
lounesempiodiquanto pernoi
il problema possa essere deva-
stante». L’Anesv ha gia provato
ainvestiredellaquestionel’Au-
torita garante della concorren-
zae del mercato. «Mal’Agcom -
riferisce Crisanti-nonharitenu-
todirilevareunnessodicausali-
ta diretta tra le disdette degli
operatorituristiciele previsioni
meteo dei siti commerciali, an-
corchéritenute idonee a orien-
tarele scelte dei consumatori».

Adalbergatori, gestoridilidie
di parchi acquatici non restano
che accorati appelli: chiamate
direttamente gli operatori sul
posto, date una sbirciata alle
webcam che riprendono la si-
tuazionesullespiaggeintempo
reale, consultate i siti istituzio-
nali, che non si avventurano in
previsionitroppodettagliateol-
tre i3 giorni. Eppureibollettini
diffusi dall’Aeronautica milita-
re(www.meteoam.it) edalle Ar-
pa regionali raggiungono solo
in minima parte 'enorme pla-
tea dei «meteo-addicted». Tra-
montata I'epoca d’oro dei Ber-
nacca, lameteorologia e diven-
tata unbusiness ad alto tasso di
spettacolarizzazione, socialein
forte crescita, come dimostra il
boomdicentinaiadisitidedica-
ti.Maitre colossidelle previsio-
ni (llmeteo.it, 3bmeteo.com e
Meteo.it)sidividonosuirispetti-
vi  portali  praticamente
"80-90% degli utenti.

LE MOSSE DEI GURU
Incontrareigustidiunpubbli-
co cosl vasto porta con sé il ri-
schio di fare «meteo-terrori-
sSmo», per attirare sempre pill
clic? Risponde Sergio Brivio,
chenel 1999 conMassimo Betti-
nelli ha fondato 3bmeteo.com:
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Per colpa di maltempo

e previsioni sbagliate

gli albergatori ci rimettono
40 milioni a weekend

«Purtroppogli albergatorisono
pesantemente danneggiati dal
brutto tempo, non dalle previ-
sioni, che per loro natura sono
soggette a errori, possono sba-
gliare in una direzione quanto
nell’altra. Ciimpegniamoanon
diffondereprevisioni compute-
rizzate, ma “disegnate a mano”
daprofessionistilaureatiin fisi-
caoscienze affini, che conosco-
noi territori di cui si occupano.
Anche per noilaquestione del-
I'attendibilita & fondamentale:
laesplicitiamoinognischerma-
tadelsitoedell’app:dal70-75%

per quelle a tre giorni al 50% di
quelleaunasettimana, e via via
diminuendo...». Per placare le
polemiche e venire incontro
agli addetti ai lavori infuriati,
3bmeteohaelaboratounosche-
ma alternativo. «Un bollettino
diversoperlelocalitaavocazio-
ne turistica. L'unica icona rap-
presentata e quella del sole -
spiega Brivio -. Quando manca,
viene segnalata la porzione di
“grigio”, cioe di nuvolosita pre-
vista, e a parte la probabilita di
precipitazioni». Nell'era dei
viaggiatori sempre connessi,

I'iconografia gioca un ruolo
chiave. Se sul telefonino spari-
sconopioggiaefulmini,sceglie-
redi partirelo stesso e unascel-
ta che puo salvare le nostre va-
canze. E, perché no?, anche la
nostraeconomia.

Il turismo e una locomotiva

che in Italia vale

i1 10,3% del Pil e da lavoro
a 2,6 milioni di persone

31% 265 500mila

In milioni di euro, il danno per
il Veneto durante tutta I'estate
del 2014 causato dal meteo
impazzito e da previsioni
spesso sbagliate. Il dato tiene
conto anche di ristorazione,

4]

I milioni di posti letto offerti
dalle oltre 157mila strutture
ricettive italiane tra 33.316
alberghi e 124.205 esercizi
extra-alberghieri (26.700 i B&B
e 2.642 i campeggi e villaggi
turistici, dati Istat 2013)

Le visite medie che riceve ogni
giorno il sito «<3bmeteo.com»
(dati Audiweb). Circa 2 milioni
di persone hanno scaricato
I'app su smartphone e tablet;
il 65% del traffico proviene

dal mondo mobile

Gli italiani che non partono

se prima non controllano

le previsioni meteo. Il 15%
ammette di modificare i propri
piani o di annullare le ferie

in caso di maltempo (studio

Confturismo-Confcommercio)

_ nelle strutture

Q 4

690.000 33.600 -3.024.000
Posti letto Turistiin meno  euro al giorno
algioroincaso
e PTEVIS IO

~ meteonegative

@

commercio e divertimento

=

712.655

Posti letto

o

35.600

Turisti in meno
algiornoincaso =
=diprevisioni====—
~meteonegative

-3.200.000

euro al giorno
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Fonti: stima su dati Trademark Italia, Istat e Osservatorio nazionale del Turismo

247.699 12.400 -1.115.000 204.411 10.200 -920.000

Posti letto Turistiin meno euro al giorno Posti letto Turisti in meno euro al giorno
" nelle strutture al giorno in caso, =~ pelle strutture al giorno in caso.
" T e i previsioni : ve— — ———=diprevisioni= .

e mete0negdatiVeamenes = ~meteonegative
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